Анализ  производства и реализации продукции

Задачи и информационное обеспечение анализа

Объем производства и реализации продукции являются взаимозависимыми показателями. В условиях ограниченных производственных возможностей и неограниченного спроса на первое место выдвигается объем производства продукции. Но по мере насыщения рынка и усиления конкуренции не производство определяет объем продаж, а, наоборот, возможный объем продаж является основой разработки производственной программы. Предприятие должно производить только те товары и в таком объеме, которые оно может реально реализовать.

Объекты анализа:

· Объем производства и реализации продукции в целом и по ассортименту

· Ритмичность производства и реализации продукции

· Качество товарной продукции

· Ассортимент и структура товарной продукции

· Резервы увеличения объема производства и реализации продукции

Информационной базой для анализа объемов производства и реализации продукции может быть (для сведения):

· Первичные документы (акт приема, акт о браке, ведомости выпуска готовой продукции и о браке, накладная на сдачу готовой продукции, счет-фактура, товарно-транспортная накладная и т. д.)

· Данные сетов бухгалтерского учета (23 «Производство», 26 «Готовая продукция»,               36 «Расчеты с покупателями и заказчиками», 90 «Себестоимость реализации» и др.) 

· Учетные регистры (журнал 5, 5А)

· Финансовая отчетность (ф. №1 «Баланс», ф. №2 «Отчет о финансовых результатах», ф. №5 «Примечания к годовой финансовой отчетности») 

· Статистическая отчетность (ф. №1-предпринимательство «Отчет об основных показателях деятельности предприятия», ф. №1-Б «Отчет о финансовых результатах и дебиторской и кредиторской задолженности», ф. №1-П (текущая) «Текущий отчет о производстве промышленной продукции (работ, услуг), ф. №1-услуги «отчет об объеме реализованных услуг»)

· Другие источники (данные о простоях оборудования, рабочие наряды, данные о качестве продукции, результаты предыдущих аналитических исследований и др.)

Анализ динамики и выполнения плана производства и реализации продукции

Основными  показателями объема производства являются товарная и валовая продукция.

Валовая продукция (
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) – это стоимость всей произведенной продукции и выполненных работ, включая незавершенное производство. Выражается в сопоставимых и действующих ценах.

Товарная продукция (
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)  отличается от валовой тем, что в нее не включаются остатки незавершенного производства и внутрихозяйственный оборот. Внутрихозяйственный оборот – это стоимость произведенных на предприятии и на нем переработанных полуфабрикатов.

Объем производства и реализации продукции может выражаться:

· в натуральных единицах, применяются при определении объема однородной продукции или отдельных ее видов;

· в условно-натуральных показателях; характеризуют деятельность производителей продукции одинакового профиля, которую с помощью коэффициентов можно привести к единому натуральному показателю (условные ремонты, условные пары обуви, условные тонны и т. д.);

· в трудовых единицах, применяются в условиях многопрофильного производства;

· в стоимостных единицах.

Анализ начинается с изучения динамики выпуска и реализации продукции, расчета базисных и цепных темпов роста и прироста. Этот анализ показывает, как изменился объем производства и реализации за определенное количество лет. Если темпы роста производства значительно выше темпов реализации продукции, это свидетельствует о накоплении остатков нереализованной продукции на складах предприятия и неоплаченной покупателями (см. табл.1).

Таблица 1 - Динамика  производства и реализации продукции

	Год
	Объем производства продукции, грн.
	Темпы роста, %
	Объем реализации продукции, грн.
	Темпы роста, %

	
	
	базисные
	цепные
	
	базисные
	цепные

	ххх1
	90 000
	100,0
	100,0
	89 500
	100,0
	100,0

	ххх2
	92 400
	102,7
	102,7
	92 600
	103,4
	103,4

	ххх3
	95 800
	106,4
	103,6
	94 300
	105,4
	101,8

	ххх4
	94 100
	104,5
	98,2
	93 500
	104,4
	99,2

	ххх5
	       100 800
	112,0
	107,1
	96 600
	107,9
	103,0


Из таблицы видно, что за пять лет объем производства возрос на 12 %, а объем реализации – на 7.9 %, что свидетельствует о накоплении остатков нереализованной продукции на складах предприятия.

Среднегодовой темп роста выпуска и реализации продукции можно рассчитать по формуле среднегеометрической:
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Среднегодовой темп прироста:     
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      где    
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 - среднегодовой темп роста;
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 - цепные и базисные темпы роста в долях единицы;

                               n  - число рассматриваемых периодов.
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В приведенном примере среднегодовой темп прироста выпуска продукции составляет 2.87%, а реализации – 1.92%. 

Для наглядности динамика производства и реализации  продукции может быть изображена с помощью графиков, в виде столбчатых и полосовых диаграмм.

Для оценки выполнения плана по производству и реализации продукции за отчетный период разрабатывают таблицу, в которой отражают по каждому изделию ассортимента запланированные и фактические показатели, абсолютное и относительное отклонение  фактических значений от плановых (см. табл.2).

Таблица 2 – Анализ выполнения плана по выпуску и реализации продукции предприятием ______________________________________________ за  200___ год

	Изде-лие
	Объем производства в плановых ценах, грн.
	Реализация продукции в плановых ценах, грн.

	
	план
	факт
	+/-
	% к плану
	план
	факт
	+/-
	% к плану

	А
	28 800
	25 200
	-3600
	-12,5
	28 500
	24 250
	-4250
	-14,9

	Б
	33 600
	33 264
	-336
	-1,0
	33 600
	31 800
	-1800
	-5,35

	В
	19 200
	22 176
	+2976
	+15,5
	18 900
	21 350
	+2450
	+13,0

	Г
	14 400
	20 160
	+5760
	+40,0
	14 250
	19 200
	+4950
	+34,7

	Итого
	96 000
	 100  800
	+4800
	+5,0
	95 250
	96 600
	+1350
	+1,42



Из табл. 2 видно, что за отчетный год план по выпуску готовой продукции перевыполнен на 5%, а по реализации – только на 1.42%. Это опять же свидетельствует о росте остатков нереализованной продукции. 


Анализ реализации продукции тесно связан с анализом выполнения договорных обязательств по поставкам продукции. Недовыполнение плана по договорам для предприятия оборачивается уменьшением выручки, прибыли, выплатой штрафных санкций. Кроме того, в условиях конкуренции предприятие может потерять рынки сбыта продукции, что повлечет за собой спад производства.


Большое значение для предприятия имеет выполнение контрактов на поставку товаров для государственных нужд. Это гарантирует предприятию сбыт продукции, своевременную ее оплату, льготы по налогам, кредитам и т.п.


В процессе анализа определяется выполнение плана поставок за месяц и с нарастающим итогом в целом по предприятия, в разрезе отдельных потребителей и видов продукции, выясняются причины недовыполнения плана и вырабатываются корректирующие меры по выполнению договорных обязательств (см. табл. 3).

Таблица 3 – Анализ выполнения договорных обязательств по отгрузке продукции

за _______________, тыс. грн.

	Изделие
	Потребитель
	План поставки по договору
	Фактически отгружено
	Недопоставка продукции
	Зачетный объем в пределах плана

	А
	1

2

3
	80

80

60
	85

75

70
	-5
	80

75

60

	В
	1

2
	50

120
	50

105
	-15
	50

105

	И т. д.
	…
	…
	…
	…
	…

	Итого
	
	800
	720
	-80
	720


Процент выполнения договорных обязательств рассчитывается делением разности между плановым объемом отгрузки по договорным обязательствам (ОПпл)  и его недовыполнением (ОПн) на плановый объем (ОПпл):

Кд.п. = (ОПпл – ОПн) / Оппл = (800 – 80) / 800 = 0,9 или 90%

Из табл. 3 видно, что за отчетный месяц недопоставлено продукции по договорам на 80 тыс грн., или на 10 %.

Анализ ассортимента и структуры продукции

Ассортимент  - перечень наименований продукции с указанием ее объема выпуска по каждому виду. 

При формировании ассортимента и структуры выпуска продукции предприятие должно учитывать, с одной стороны, спрос на данные виды продукции, а с другой – наиболее эффективное использование трудовых, сырьевых, технических, технологических, финансовых и других ресурсов, имеющихся в его распоряжении. Система формирования ассортимента включает в себя следующие основные моменты:

· определение текущих и перспективных потребностей покупателей;

· оценку уровня конкурентоспособности выпускаемой или планируемой к  выпуску продукции;

· изучение жизненного цикла изделий и принятия своевременных мер по внедрению новых, более совершенных видов продукции и изъятие из производственной программы морально устаревших и экономически неэффективных изделий;

· оценку экономической эффективности и степени риска изменений в ассортименте продукции.)

Оценка выполнения плана по ассортименту продукции обычно производится с помощью одноименного коэффициента (
[image: image13.wmf]АС
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), который рассчитывается путем деления общего фактического выпуска продукции, зачтенного в выполнение плана по ассортименту, на общий плановый выпуск продукции (продукция, изготовленная сверх плана или не предусмотренная планом, не засчитывается в выполнение плана по ассортименту). Из табл. 4 видно, что план по ассортименту выполнен на 95,9 % 



Таблица 4 – Выполнение плана по ассортименту продукции

	Изделие
	Объем производства в плановых ценах, грн.
	Объем продукции, зачтенный в выполнение плана по ассортименту

	
	план
	факт
	

	А
	28 800
	25 200
	25 200

	Б
	33 600
	33 264
	33 264

	В
	19 200
	22 176
	19 200

	Г
	14 400
	20 160
	14 400

	Итого
	96 000
	100  800
	92 064
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Основными причинами, влияющими на невыполнение плана по ассортименту продукции, являются:



а) внутренние причины:

· недостатки в организации производства;

· плохое техническое состояние оборудования;

· простои;

· аварии;

· недостаток средств;

· недостатки в системе управления и материального стимулирования.

б) внешние причины:

· конъюнктура рынка;

· изменение спроса на отдельные виды продукции;

· состояние материально-технического обеспечения;

· несвоевременный ввод в действие производственных мощностей предприятия по независимым от него причинам. 

Увеличение объема производства (реализации) по одним видам и сокращение по другим видам продукции приводит к изменению ее структуры, т.е. соотношения отдельных изделий в общем их выпуске. Выполнить план по структуре производства – значит сохранить в фактическом выпуске продукции запланированные соотношения отдельных ее видов.

Изменение структуры производства оказывает большое влияние на все  экономические показатели: объем выпуска в стоимостной оценке, материалоемкость, себестоимость товарной продукции, прибыль, рентабельность. Если увеличивается удельный вес более дорогой продукции, то объем ее выпуска в стоимостном выражении возрастает, и наоборот. То же происходит с размером прибыли при увеличении  удельного веса высокорентабельной и соответственно при уменьшении доли низко рентабельной продукции.

Расчет влияния структуры производства на объем производства в стоимостном выражении можно произвести способом цепной подстановки, который позволяет абстрагироваться от всех факторов, кроме структуры продукции:
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 – общий  фактический  объем  производства продукции в натуральных показателях;
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– плановый и фактический удельный вес i-го вида продукции в общем выпуске;
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 – цена i-го вида продукции. 

Расчет влияния структурного фактора на изменение выпуска продукции в стоимостном выражении можно произвести с помощью средневзвешенных цен (если продукция однородная). Для этого сначала определяется средневзвешенная  цена при фактической структуре продукции, а затем при плановой и разность между ними умножается на фактический объем производства продукции в условно-натуральном выражении:
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Аналогичным образом определяется влияние структуры реализованной продукции на сумму выручки. 

Анализ качества произведенной продукции

Важным показателем деятельности промышленных предприятий является качество продукции. Его повышение – одна из форм конкурентной борьбы, завоевания и удержания позиций на рынке. Высокий  уровень качества продукции способствует повышению спроса на продукцию и увеличению суммы прибыли не только за счет объема продаж, но и за счет более высоких цен.

Качество продукции – понятие, которое характеризует параметрические, эксплутационные, потребительские, технологические, дизайнерские свойства изделия, уровень его стандартизации и унификации, надежность и долговечность. Различают обобщающие, индивидуальные и косвенные показатели качества продукции.

Обобщающие показатели  характеризуют качество всей произведенной продукции независимо от ее вида и назначения:

· удельный вес новой продукции в общем ее выпуске;

· удельный вес продукции высшей категории качества;

· средний коэффициент сортности;

· удельный вес сертифицированной продукции;

· удельный вес продукции, соответствующей мировым стандартам;

· удельный вес экспортируемой продукции, в том числе в высокоразвитые промышленные страны.

Индивидуальные (единичные) показатели -  качества продукции характеризуют одно из ее свойств:

· полезность (жирность молока, зольность угля, содержание железа в руде, содержание белка в продуктах питания);

· надежность (долговечность, безотказность в работе);

· технологичность, т.е. эффективность конструкторских и технологических решений (трудоемкость, энергоемкость);

· эстетичность изделий.

Косвенные показатели – это штрафы за некачественную продукцию, объем и удельный вес забракованной продукции, потери от брака и др.

Первая задача анализа – изучить динамику перечисленных показателей, выполнение плана по их уровню, причины их изменения и дать оценку выполнения плана по уровню качества продукции.

По продукции, качество которой характеризуется сортом, рассчитываются доля продукции каждого сорта  в общем, объеме производства, средний коэффициент сортности, средневзвешенная цена изделия в сопоставимых условиях. При оценке выполнения плана по первому показателю фактическую долю каждого сорта в общем объеме продукции сравнивают с плановой, а для изучения динамики качества – с данными прошлых периодов.

Средний коэффициент сортности рассчитывается отношением стоимости продукции всех сортов к возможной стоимости продукции 1 сорта:
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Вторая задача анализа - определение влияния качества на стоимостные показатели работы предприятия: а) выпуск товарной продукции ((QТП), б) выручку от реализации продукции ((В) и в) прибыль ((П):

(QТП = (Ц1, – Ц0) ( QВП1,

(В = (Ц1 – Ц0) ( QРП1,

(П = [(Ц1 – Ц0) ( QРП1] – [(С1 – С0) ( QРП1],

где  Ц0 и Ц1 – соответственно цена изделия до и после изменения качества;

                   С0 и С1 – соответственно  уровень  себестоимости  изделия  до и после изменения качества;

           QВП1 –  количество произведенной продукции повышенного качества;

           QРП1 – объем  реализации продукции повышенного качества.

Анализ ритмичности работы предприятия

При изучении деятельности предприятия важен анализ ритмичности производства и реализации продукции. Ритмичность – равномерный выпуск продукции в соответствии с графиком в объеме и ассортименте, предусмотренных планом.

Анализ рассматривает скрытые причины неравномерности. Причин достаточно много: несвоевременное обеспечение ресурсами, непропорциональная загрузка оборудования (поломки, простои), отсутствие рабочих, ошибки в расчетах, низкий уровень производственной и технологической дисциплины.

Для оценки выполнения плана по ритмичности используются прямые и косвенные показатели. 

Прямые показатели – коэффициент ритмичности, коэффициент вариации, коэффициент аритмичности, удельный вес производства продукции за каждую декаду (сутки) к месячному выпуску, удельный вес произведенной продукции за каждый месяц к квартальному выпуску, удельный вес выпущенной продукции за каждый квартал к годовому объему производства, удельный вес продукции, выпущенной в первую декаду отчетного месяца, к третьей декаде предыдущего месяца.

Косвенные показатели ритмичности -  наличие доплат за сверхурочные работы, оплата простоев по вине хозяйствующего субъекта, потери от брака, уплата штрафов за недопоставку и несвоевременную отгрузку продукции, наличие сверхнормативных остатков незавершенного производства и готовой продукции на складах.

Коэффициент ритмичности (
[image: image25.wmf]ритм

К

) – определяется путем суммирования фактических удельных весов выпуска за каждый период, но не более планового их уровня. Чем ближе значение коэффициента к 100%, тем ритмичнее выпуск (см. табл. 5).

Коэффициент вариации (
[image: image26.wmf]В

К

) – определяется отношением среднеквадратического отклонения фактического выпуска от планового задания за сутки (декаду, месяц, квартал) к среднесуточному (среднедекадному, среднемесячному, среднеквартальному) плановому выпуску продукции (см. иллюстрации к теме):
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где  
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 – плановое  задание по периодам;
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 – фактическое  выполнение задания по периодам

             n – число суммируемых плановых заданий;
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 – среднее плановое задание.

В нашем примере коэффициент вариации равен 0,094. Это значит, что выпуск по декадам отклоняется от графика в среднем на 9.4% (см. табл. 5).

Таблица 5 – Ритмичность выпуска продукции по декадам

	Декада
	Выпуск продукции, гнр.
	Удельный вес продукции, %
	Выполнение плана, доли ед.

	
	план
	факт
	план
	факт
	

	1
	32 000
	30 240
	33,33 
	30
	0,945

	2
	32 000
	34 272
	33,33
	34
	1,071

	3
	32 000
	36 288
	33,34
	36
	1,134

	Всего
	96 000
	     100 800
	100
	100
	1,05
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Для оценки ритмичности производства на предприятии рассчитывается также показатель аритмичности (
[image: image34.wmf]аритм

К

) – как сумма положительных и отрицательных отклонений в выпуске продукции от плана за каждый день (неделю, декаду). Чем менее ритмично работает предприятие, тем выше показатель аритмичности.

Если известны причины недовыполнения (перевыполнения) плана выпуска продукции по декадам (суткам), можно рассчитать их влияние на показатель аритмичности. Для этого относительное изменение объема производства продукции по данной причине необходимо отнести к общему показателю аритмичности умножить на 100. Например, за первую декаду план выпуска недовыполнен на 960 грн., или на 3 %, из-за несвоевременной поставки сырья и на 800 грн., или 2,5 % , по причине неисправности оборудования. Тогда,  доля первого фактора в изменении коэффициента аритмичности 
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Внутренние причины аритмичности – тяжелое финансовое состояние предприятия, низкий уровень организации, технологии и материально-технического обеспечения производства, а также планирования и контроля, внешние – несвоевременная поставка сырья и материалов поставщикам, недостаток энергоресурсов не по вине предприятия и др.

В процессе анализа необходимо подсчитать упущенные возможности предприятия по выпуску продукции в связи с неритмичной работой. Это разность между фактическим и возможным выпуском продукции, исчисленным исходя из наибольшего среднесуточного (среднедекадного) объема производства: 
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Анализ реализации продукции проводится аналогично методике анализа производства и включает: изучение выполнения плана реализации, абсолютного отклонения от него, оценку динамики, выявление причин формирования сверхнормативных остатков готовой продукции, причин несвоевременной оплаты продукции покупателями.

В заключении анализа выявляются резервы увеличения производства и реализации продукции и разрабатываются мероприятия по их использованию с учетом существующего спроса на продукцию.
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