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ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ 
 
 
1. Яке з тверджень про стартап вірне? 
А) Стартап обов’язково має бути юридично оформлений 
Б) Стартап – це маленька нова компанія 
В) Стартап ніколи не фейлить і гарантує прибуток 
2. Чи можна назвати невелику кав’ярню біля дому 

стартапом? 
А) Так 
Б) Ні 
3. Стартап – це маленька компанія, не обов’язково навіть 

юридично оформлена, яка намагається реалізувати бізнес-ідею 
засновників та перебуває в пошуку повторюваної й масштабованої 
бізнес-моделі. 

А) Так 
Б) Ні 
4. Інноваційна екосистема – це: 
А)  Стейкхолдери, які щось роблять для того, щоб нові стартапи 

з’являлися, а ті, що все існують, – розвивалися 
Б) Це локація, де перебувають всі стартапи 
В) Це закрита організація для найбільш успішних стартапів 
5. Щоб стартап був успішний – потрібно одразу з перших днів 

шукати гроші на його реалізацію. 
А) Так 
Б) Ні 
6. Яка послідовність стадій дизайн-мислення? 
А) Пошук проблеми – Пошук ідеї – Прототипування – 

Тестування – Емпатія  
Б) Пошук ідеї – Пошук проблеми – Емпатія – Прототипування – 

Тестування  
В) Емпатія – Пошук проблеми – Пошук ідеї – Прототипування – 

Тестування  
7. Як ще називають стадію тестування продукту? 
А) Кастдев (кастомер девелопмент) 
Б) Тестпрот (тестування прототипу) 
В) Тесткаст (тестування кастомерів) 
8. Дизайн-мислення – це методика створення продуктів, що 

орієнтовані на: 
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А) Продаж продуктів 
Б) Людину та її «болі» 
В) Сучасні технологічні тренди 
9. Product-Market fit – це стан стартапу, коли він повністю 

відповідає проблемам ринку. 
А) Так 
Б) Ні 
10. Яке з цих тверджень є вірним? 
А) Клієнт = Користувач 
Б) Клієнт не завжди = Користувач 
11. Портрет клієнта – це: 
А) Візуалізований опис конкретного гіпотетичного клієнту з 

певного сегменту цільової аудиторії з детальним описом його 
характеристик 

Б) Це фото клієнта під час використання вашого продукту чи 
послуги 

12. Візіонера і стратега стартап-проєкту скорочено 
називають: 

А) СОО 
Б) СЕО 
В) CMO 
Г) CFO 
13. Lean Canvas – це: 
А) Інструмент, який допомагає краще зрозуміти бізнес-модель 

стартапу 
Б) Список перших клієнтів стартапу 
В) Ескіз інтерфейсу продукту 
14. Який сегмент Lean Canvas відповідає за пошук унікальності 

для клієнта, відмінності від конкурентів і розуміння болів клієнта? 
А) Канали комунікації 
Б) Проблема 
В) Ціннісна пропозиція  
15. Здатність поставити себе на місце іншої людини – це:  
А) Дизайн-мислення 
Б) Емпатія 
В) Канва 
16. На перших стадіях створення продукту головне: 
А) Моделі монетизації 
Б) Клієнт  
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В) Створення багатокомпонентного MVP 
17. Що з цього НЕ є вірним? 
А) Мета проведення інтерв’ю – спробувати продати свій продукт. 

Треба більше говорити про ідею 
Б) Потрібно багато запитувати і багато слухати. Не перебивати і 

нічого не доводити. Твоя задача – не продати, а отримати максимум 
інформації 

В) Потрібно питати опосередковано про те, як клієнт вирішує 
проблему, а не гіпотетично 

18. Ефективна техніка структуризації інформації у 
візуальній формі – це: 

А) Брейнстормінг 
Б) Майндмеппінг  
В) Скетчінг 
Г) Немає вірної відповіді 
19. Що з цього НЕ є способом валідації гіпотез? 
А) Брейнстормінг 
Б) Інтерв’ю 
В) Фокус-група 
20. Customer Development Cycle – це валідація будь-якої 

гіпотези через проведення серії експериментів з клієнтами. 
А) Так 
Б) Ні 
21. Ще не фактичні, а лише потенційні клієнти, які не 

здійснили покупку, але проявили інтерес – це: 
А) Замовники 
Б) Послідовники 
В) Ліди 
22. Люди, які прагнуть спробувати новий продукт якомога 

раніше – це: 
А) Новатори 
Б) Послідовники 
В) Ліди 
Г) Рання більшість 
23. Бачення, куди стартап і команда рухаються і до чого 

мають прийти в довгостроковій перспективі – це: 
А) Візія 
Б) Місія 
В) Цінності 
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Г) Стратегія 
24. Цінна торгова пропозиція цільовій аудиторії продукту, в 

якій чітко зазначено вигоди покупців – це: 
А) Благо 
Б) Цінність 
В) Оффер 
25. Відносно канви ціннісної пропозиції, додаткові переваги – 

це як саме продукт може забезпечити всі ті переваги, що вказані у 
блоці клієнта? 

А) Так 
Б) Ні  
26. Що таке нечесна перевага? 
А) Характеристика продукту або команди, яку дуже важко 

відтворити або скопіювати 
Б) Нечесні дії по відношенню до своїх конкурентів з метою 

отримання кращого місця на ринку 
В) Перевага, що формується після декількох років існування 

стартапу на ринку за рахунок отримання певного досвіду 
27. Хто такі бізнес-янголи? 
А) Люди, що вкладають гроші в стартап на стадії виходу продукту 

на ринок і перших результатів 
Б) Люди, що вкладають невеликі гроші в стартап на стадії слабко 

валідованої бізнес-моделі 
28. Головним принципом MVP НЕ є?  
А) Намагатися зробити ідеально  
Б) Зробити швидко 
В) Робити з мінімальною кількістю ресурсів та витрат 
29. Перш ніж створювати свій продукт, засновникам 

стартапу необхідно підтвердити у своїх потенційних клієнтів всі свої 
припущення відносно продукту і бізнес-моделі. 

А) Так 
Б) Ні 
30. Що таке MVP? 
А) Перша версія продукту, який можна виготовити з мінімальним 

функціоналом, що буде вирішувати ключову проблему клієнта 
Б) Повноцінна версія продукту зі 100% готовим функціоналом 
31. Основне завдання MVP – це:  
А) Продати якомога більше і заробити максимум в перший місяць 
Б) Отримати перший невеликий сет користувачів, які змогли б 
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протестувати продукт та дати відгук команді стартапу з метою 
внесення змін та покращення продукту 

32. Приєднуватися до інкубаторів та акселераторів важливо, 
щоб прискорити розвиток свого продукту і уникнути 
найрозповсюдженіших помилок. 

А) Так 
Б) Ні 
33. Після валідації бізнес-моделі наступними кроками розвитку 

стартапу будуть: 
А) Створення прототипу / MVP 
Б) Побудова маркетингу та стратегії продажів 
В) Налаштування аналітики та різних метрик ефективності 

роботи 
Г) Всі відповіді вірні 
34. Мета пітчингу – це: 
А) Зацікавити потенційного інвестора глянути детальніше на твій 

проєкт 
Б) Розказати про себе і свої успіхи 
35. Зростання ринку – показник, на основі якого ви можете 

зрозуміти динаміку ринку і на скільки щорічно він зростає. 
А) Так 
Б) Ні 
36. Згідно Брюсу Такману, під час розвитку стартапу, кожна 

команда проходить наступні стадії: 
А)  Формування – Конфліктування – Продуктивність – 

Стабілізація  
Б) Формування – Конфліктування – Стабілізація – 

Продуктивність 
В) Формування – Конфліктування – Валідація – Стабілізація  
37. Сучасний комплекс маркетингу, який доцільно 

розробляти та впроваджувати відносно стартап-проєктів, 
складається з елементів: 

А) 4P 
Б) 5P 
В) 7P 
38. Стратегічний менеджмент команди та роботи 

стартапу включає в себе візію, стратегічні цілі і напрямки руху, 
стратегічне планування і прийняття важливих рішень, які 
впливають на вектор розвитку стартапу. 
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А) Так 
Б) Ні 
39. Кількісні показники, які дозволяють вимірювати якість 

та продуктивність продажів продукту – це: 
А) Метрики 
Б) Маркери 
В) Індекси 
Г) Ознаки 
40. Блок інформації у структурі слайд-презентації 

стартапу, називають: 
А) Екстра 
Б) Інтро 
Б) Інпут 
41. Максимально можливий об’єм ринку, який може охопити 

теоретично стартап, якщо припустити, що не існує взагалі ніяких 
обмежень – це: 

А) ТАМ 
Б) SAM 
В) SOM 
42. Частина ТАМ, яка означає той його сегмент, який може 

бути охоплений продуктом, враховуючи географічний таргет, 
портрети ЦА тощо – це: 

А) PAM 
Б) SAM 
В) SOM 
43. Частина SAM, що виражає реалістичну частку ринку, яку 

стартап може завоювати за допомогою доступних йому ресурсів – 
це: 

А) PAM 
Б) ТАМ 
В) SOM 
44. Конкуренти, що вирішують таку саму проблему (такі 

самі задачі, як і ви та ваш продукт), але іншими способами – це: 
А) Прямі конкуренти 
Б) Непрямі конкуренти 
45. Викупання трафіку по певним пошуковим запитам в 

пошукових системах – це: 
А) Банерна реклама 
Б) Контекстна реклама 
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В) Influencer маркетинг 
Г) Усі відповіді вірні 
46. Бізнес-інкубатор – це організація, що займається 

підтримкою проектів молодих підприємців на всіх етапах розвитку: 
від розробки ідеї до її комерціалізації. 

А) Так 
Б) Ні 
47. Етапи залучення коштів на розвиток бізнесу – це: 
А) Раунди інвестицій 
Б) Кроки інвестицій 
В) Вливання інвестицій 
48. У контексті стартап-проєкту, FFF – це: 
А) Friends, Family, Foods 
Б) Friends, Family, Fools 
Г) Friends, Falling, Fools 
49. Дуже короткий спіч тривалістю до 1 хв, під час якого 

необхідно «продати» ідею стартапу співрозмовнику, називають: 
А) Пітчинг 
Б) Пітч-дек 
В) Public speaking 
Г) Elevator pitch  
50. У контексті стартап-проєкту, дорожня карта – це: 
А) Маршрут, якого необхідно дотримуватися, щоб дістатися з 

точки А в точку Б 
Б) Досягнення стартапу, заплановані майлстоуни на найближче 

майбутнє 
В) План прилеглих дій 
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